Творческая работа №3: Реклама спичек
Главным конкурентом спичек, как это ни странно, являются зажигалки. Они более удобны, эстетичны, функциональны и, в переводе на время службы, даже более выгодны. В отсутствии реальных рациональных преимуществ и возможности изменить продукт (мы рекламируем коробок со своей кухни), необходимо было найти идею, создающую между потребителем и спичками эмоциональную связь, побуждающую его к покупке. И такая идея нашлась.
Некоторые моменты созданы
только для спичек.
Просто, в расчете на самую широкую аудиторию, мы говорим о том, что существуют моменты, созданные специально для спичек. Визуальный образ с юмором поддерживает текстовое сообщение – мы показываем, как нелепо было бы использовать в этих случаях зажигалки.

Вместо того, чтобы описывать три разных идея, воспользуюсь случаем и расскажу, как можно адаптировать эту для различных носителей. Я предлагаю концепцию для полномасштабной серийной рекламной кампании.
1. Биллборд.
Слоган (крупно):
Некоторые моменты созданы

только для спичек.

Поддерживающее сообщение (мелко):
Не забудьте купить!
Серия визуальных образов (в одном стиле):
а) Типичный дикий запад – песочные тона, деревянные строения, привязанные лошади, оранжевый закат. В кадре – крутой ковбой (по пояс) так, что мы четко видим его лицо. Вместо спички, которую он должен держать в зубах, зажигалка.
б) Студенческая вечеринка на квартире. Парень и две девушки (по пояс) сидят тесно на диване и в кресле, тянут жребий. Один молодой человек стоит (в кадре полу боком) и предлагает им вытянуть (открытой стороной ладони в кадр) зажигалки, вместо спичек.
в) Ребенок играет, выкладывая на маленьком столе слова из зажигалок.
г) Казармы. Солдаты вскочили и одеваются. В центре внимания – прапорщик, который держит зажженную зажигалку.
д) Домик, подобно спичечному, нелепо сложенный из зажигалок.
е) Парень ковыряется в ухе зажигалкой с намотанной на ней ватой.
ё) Кораблики из пенопласта текут по ручью с мачтами – воткнутыми зажигалками, вместо спичек.

и т.д.

2. Видеоролик.
	Time
	Video
	Audio

	0’’
	Казарма. На двухэтажных кроватях спят солдаты. Распахивается дверь, входит прапорщик.
	(ВСТУПЛЕНИЕ МУЗЫКАЛЬНОЙ ТЕМЫ)

	3’’
	Прапорщик крупно. Достает из кармана зажигалку.
	ПРАПОРЩИК:

Рота, подъем!

	5’’
	Прапорщик зажигает зажигалку.
	(ХАРАКТЕРНЫЙ ЩЕЛЧОК)

	6’’
	Солдаты вскакивают, начинают одеваться, одеваются и встают в ряд вдоль коек.
	(МУЗЫКАЛЬНАЯ ТЕМА)

	16’’
	Все солдаты оделись. Зажигалка еще горит.
	(МУЗЫКАЛЬНАЯ ТЕМА)

	20’’
	Солдаты стоят подтянуто. Прапорщик удивленно смотрит то на солдат, то на зажигалку. Зажигалка продолжает гореть.
	(МУЗЫКАЛЬНАЯ ТЕМА)

	23’’
	Изображение коробка.

ТЕКСТ:
Некоторые моменты созданы
только для спичек.

ТЕКСТ мельче:

Не забудьте их купить.
	ДИКТОР:
Некоторые моменты созданы

только для спичек.

Не забудьте их купить.

	27’’
	Солдаты стоят уже совсем расслабленно. Прапорщик смотрит на свою вытянутую руку с зажигалкой уже с усталостью, злостью, раздражением и обреченностью.
	(МУЗЫКАЛЬНАЯ ТЕМА)


3. Промо-сайт.
Среди предложенных вами носителя сайта не было, поэтому можете не учитывать. Но прочитать рекомендую. ;)
Адрес: tolkospichki.ru (не очень, но зато свободный)
Оригинальная идея флэш-анимации в рамках рекламной концепции. Изначально сайт черный, в правом нижнем углу спичечный коробок, курсор при наведении на сайт превращается в спичку. Спичкой-курсором можно провести по коробку и тогда она загорится. Спичка горит не долго, секунд 20-30. За это время она освещает круг среднего радиуса, в котором появляются рекламные материалы в рамках концепции. Водя горящей спичкой можно посмотреть экран целиком. При новой зажженной спичке освещаемые материалы меняются.
…
Эту концепцию можно легко адаптировать и под другие носители.
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